
La stabilitØ des prix est l’objectif premier de la politique monØtaire. 
Cet objectif est constamment atteint en France depuis 2000 avec une

inflation annuelle lØgŁrement infØrieure 
à 2,0 % et proche de la moyenne des dix 
annØes prØcØdentes (1,8 %). L’introduc-
tion, en 2002, des piŁces et billets en euros 
ne s’est donc pas accompagnØe d’une
hausse plus rapide des prix.  

Ce n’est pourtant pas ce que pensent les Français : 
prŁs de la moitiØ d’entre eux, selon les enquŒtes, 
estiment que l’euro a provoquØ plus d’in� ation. 
Beaucoup de consommateurs y voient mŒme la 
premiŁre cause de hausse des prix. De nombreux 
articles de presse se font l’Øcho de cette prØoc-
cupation et de ces inquiØtudes. Comment com-
prendre et expliquer ce dØcalage ? 

En 2002, avec l’introduction de l’euro, les prix 
ont augmentØ d�environ 0,2 %. Le saut a ØtØ 
particuliŁrement fort pour les produits à faible 
prix en raison des e� ets d’arrondi : + 6 % en 
moyenne pour le cafØ servi en salle d’aoßt 2001 à 
avril 2002. Cette poussØe s’est produite dans tous 
les autres pays de la zone. Partout, elle est restØe 
temporaire et l’in� ation est vite revenue à son 
rythme antØrieur. 

Pourtant, au mŒme moment, un dØcrochage se 
produit dans la perception des Français qui ont 
l’impression que l’in� ation augmente brutalement. 
Cette rupture est commune à tous les pays de la 
zone. Elle est plutôt moins accentuØe en France 
mais elle est aussi beaucoup plus durable.

Documents

L��uro est-il in� ationniste ?DO
SS
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débats&
n°1 - 29 janvier 2007

Les "Documents & DØbats" prØsentent le rØsultat des analyses conduites à la Banque de France sur des questions d�actualitØ ;
elles visent à alimenter le dØbat et ne prØsentent pas de positions of� cielles de la Banque de France sur les sujets traitØs.
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ÉVOLUTION DE L'INDICE DES PRIX
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PRIX DU CAFÉ EN SALLE
en euros
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INFLATION MESURÉE ET RESSENTIE EN FRANCE

1



DŁs 2003-2004, l’in�ation "perçue" dØcline 
dans la plupart des autres pays europØens 
et retrouve ainsi en Allemagne un niveau 
cohØrent avec celui de l�in�ation mesurØe 
tandis que les Français continuent à 
percevoir, aujourd’hui encore, une in�ation 
trŁs supØrieure à la rØalitØ (l�Øquivalent de 
plus du double de l’indice INSEE selon 
l�illustration graphique du phØnomŁne). 

Des raisons psychologiques sont d�abord 
à l’origine de ce malentendu. 

Juger les prix en euros est trŁs di�cile pour 
nombre de consommateurs qui raisonnent 
encore mentalement par rapport au franc. L’opØration de conversion peut brouiller les 
repŁres (malgrØ le maintien frØquent de l’a�chage en francs). Cette perte de repŁre est 
naturellement plus forte en France oø la conversion est compliquØe : en arrondissant, 
on a 1 � = 6,56 FRF tandis qu’en Allemagne, par exemple, le calcul est plus simple avec 
1 � = 2,00 DEM.

Un second e�et est encore plus important. Les consommateurs sont surtout sensibles 
aux prix des produits qu’ils achŁtent tous les jours (ou presque) : par exemple les 
produits alimentaires ou le carburant. Or il se trouve que ce sont eux qui augmentent 
le plus rapidement. Pour d’autres biens - automobiles, appareils mØnagers, matØriel 
informatique, Hi-Fi,� - les prix baissent ou augmentent moins. Mais ils sont achetØs 
beaucoup moins souvent. Le gain - pourtant trŁs rØel - de pouvoir d’achat n’est pas 
directement perceptible : les consommateurs ne gardent pas en mØmoire les prix du 
passØ lointain, surtout s’ils Øtaient exprimØs dans une monnaie di�Ørente. 

Mais il y a Øgalement des raisons Øconomiques, sans rapport avec l’introduction 
de l’euro.

En simpli�ant, on peut dire que, jusqu’en 
1995-2000, les prix individuels des di�Ørents 
biens Øvoluaient à peu prŁs au mŒme rythme. 
Il y avait peu d’Øcart d’in�ation entre les 
produits achetØs quotidiennement et ceux 
acquis tous les ans, tous les deux ans ou tous 
les cinq ans. Il y avait donc moins de risque, 
pour les consommateurs, de se tromper 
sur le taux moyen d’in�ation. Depuis 2000, 
au contraire, les hausses de prix sont trŁs 
di�Ørentes selon les produits. Le prix des 
appareils mØnagers, par exemple, baisse de 
plus en plus vite (-1,7 % par an) par rapport 
à celui des produits alimentaires (+2,3 % par 
an). 

Pourquoi ce changement ?
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EVOLUTION COMPARÉe DeS PRIX DeS APPAReILS MÉNAGeRS 
eT DeS PRODUITS ALIMeNTAIReS
(Base 100=1998) - Source : INSEE

INFLATION MeSURÉe eT ReSSeNTIe eN ALLeMAGNe
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D’abord en raison du progrŁs technique et 
de la mondialisation, qui font baisser les 
prix des biens industriels qui s’Øchangent 
sur le marchØ international par rapport 
aux services domestiques ou aux produits 
alimentaires. 

Mais d’autres Øvolutions expliquent 
Øgalement cet Øcart.

Beaucoup de consommateurs e�ectuent 
l�essentiel de leurs achats quotidiens dans 
des magasins de grande distribution. Or, 
entre 2000 et 2004, les prix y ont augmentØ 
plus vite que dans d’autres circuits de vente. 
Cette accØlØration doit Œtre rapprochØe des 
changements de lØgislation qui ont limitØ, 
pour la grande distribution, la possibilitØ de baisses de prix (interdiction des "prix cassØs" 
et de revente à perte introduite par la Loi dite Galland à compter de 1997). Quand ces 
mesures ont ØtØ attØnuØes ou annulØes (accord inter-professionnel sur des baisses de 
prix à mi-2004 puis Loi Dutreil-Jacob entrØe en vigueur le 1er janvier 2006), l’in�ation 
dans la grande distribution est revenue à la 
moyenne. Ce qui a jouØ, ici, n’est donc pas 
l’euro, mais l’insu�sance de la concurrence, 
limitØe par la rØglementation.

Certains observateurs soulignent que parmi 
les "produits" dont les prix ont augmentØ 
le plus rapidement, on trouve des services 
fournis par des salariØs rØmunØrØs 
majoritairement au SMIC. C’est le cas 
de plus de 50 % des salariØs de l�hôtellerie 
restauration. Le prix des services de 
restauration - dont le cafØ en salle - a augmentØ 
plus rapidement que l�indice gØnØral des prix 
(2,7 % l�an contre 1,8 %). En contrepartie des 
hausses du SMIC intervenues depuis 2001 
("coups de pouce" et rattrapages rØsultant 
de la rØduction du temps de travail), il y a cependant eu des allŁgements de charges. Au 
total, mŒme s�il est di�cile de trancher le dØbat, cela suggŁre que la hausse des prix de 
certains biens peut Œtre in�uencØe par les politiques publiques.

Certains prix dits "rØglementØs", c’est-à-dire dØterminØs par les pouvoirs publics, ont 
Øgalement augmentØ beaucoup plus fortement que la moyenne au cours des annØes 
rØcentes. Les prix du tabac sont en hausse de 54 % entre dØcembre 2001 et fØvrier 2004 ; 
les prix du transport ferroviaire de voyageurs (trains, mØtros) ont augmentØ de 2,8 % par 
an de l�ØtØ 2002 à l�ØtØ 2006 contre 2,3 % de 1995 à 2001.

Le passage à l�euro a Øgalement coïncidØ avec une reprise dans le secteur de l�immobilier ; 
au cours des cinq derniŁres annØes le prix de l�immobilier a augmentØ de 12,3 % par an. 
Bien que l�achat de logements ne soit pas une consommation mais un investissement et 
que le prix de l�immobilier ne �gure donc pas dans l�indice (contrairement aux loyers qui 
eux ont progressØ de 3,1 % par an) cette hausse a pu marquer l’esprit des Français.

SALAIRe HORAIRe De BASe OUVRIeR, SMIC HORAIRe eT 
PRIX À LA CONSOMMATION
(Base 100=1999T4) - Source : DARES
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